“Profesionala un musdieniga soclala darba
attistiba”

Informativa kampana sabiedribas
informeéesanai par socialo darbu, sociala
darba specialistu ieguldijumu




Kampanas merKkis - skaidrot sabiedribai profesionala sociala
darba nozimi sabiedribas labklajibas stiprinasana, vienlaikus
veicinot jaunu sociala darba specialistu un atbalsta personu

lesaisti socialaja joma.

Kampanas mérkauditorija:
1.Sabiedriba
2.Jauniesi un studenti
3.Citu profesiju parstavji
4. Politikas veidotaji un pasvaldibu parstavjl
5.Plassazinas lidzekli
6.NVO, viedoklu lideri
'7.Sociala darba specialisti

Istenosanas periods: 11.2026. - 12.2027.




Kampana paredzamie pasakumi

1.Merketa komunikacija sabiedribai par sociala darba specialistiem

e vismaz 7 video stasti par sociala darba specialistu ikdienu

e ledvesmojosi portretstasti par sociala darba specialistu un klientu sadarbibu

e vismaz 5 animeétas infografikas un 3 animacijas par sociala darba jomam, specialistu
kompetenci u.c.

e vismaz 3 radosas sérijas Kampanas identitates stiprinasanai ("Tu vari but blakus",
"Profesija, kas maina dzives" u.c.)

e komunikacija socialaja tikla Facebook - vismaz 2 ieraksti méenesi, atspogulo kampanas
pasakumus

e vismaz 3 kopigas video epizodes ar citiem podkastiem ar specialistiem, jaunieSiem un
toposajiem studentiem

2.Merkeéeta komunikacija citu profesiju parstavjiem
e ledvesmojosi pieredzes stasti par karjeras mainu
o praktisks informativais celvedis "Ka sakt darbu socialaja joma?"

3.Meéerkéeta komunikacija jaunieSiem un interesentiem par profesiju
e vismaz 3 video par profesijas butibu, iespé&jam un prasibam
e vismaz 5 klatienes aktivitates jaunieSiem un studentiem katra Latvijas regiona




Kampana paredzamie pasakumi

4.Komunikacija ar politikas veidotajiem un pasvaldibu parstavjiem
e Politikas veidotajiem adreseta diskusija par sociala darba nozimi un attistibu

5.Sociala darba specialistu iesaistes veicinasana
e ledvesmojosi piemeéeri un stasti par sociala darba specalistiem visa Latvija
e daliba kampanas satura veidosana

c.Plassazinas lidzeklu un viedoklu lideru iesaistes veicinasana

e raksti un intervijas gan regionalajos, gan nacionalajos TV, radio un
drukatajos/digitalajos plassazinas lidzeklos

e vismaz 5 viedoklu lideru iesaiste kampanas komunikacija, vismaz 10 video

7.NVO iesaistes veicinasana

e vismaz 5 socialas jomas NVO parstavji piedalas Kampanas satura izplatisana vai satura
veidosana

e NVO iesaistas vismaz 1 Kampanas klatienes aktivitaté sava regiona

e Kampanas majas lapa




Pakalpojuma sniedzeja galvenie darba uzdevumi

Kampanas plana satura izstrade (radosais un strategiskais)
Krizes komunikacijas plana izstrade

Kampanas vizualas identitates izveide

Pilnas kampanas istenosanas cikla nodrosinasana (piemeéram,
komunikacija ar mérkauditoriju, foto, video un citu vizualo
materialu izstrade, drukato materialu izstrade, reprezentacijas
materiali, pasakumu telpu un edinasanas nodrosinasana u.c.)

A WNN -

Sasniegt nospraustos merkus!
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