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Kā veidojas eksporta klientu struktūra?
TRĪS PĀRDOŠANAS KANĀLI — ATŠĶIRĪGI IEGUVUMI UN IZMAKSAS

01 Vairumtirgotājs / 
izplatītājs

+ Lielākas piegādes; partneris organizē 
tālāko pārdošanu un izplatīšanu.

− Zemāka pārdošanas cena ražotājam.

02 Mazumtirgotājs tieši

+ Iespējama augstāka cena nekā pārdodot 
izplatītājam.

− Mazāki pasūtījumi; vairāk darba ar katru 
klientu un piegādi.

03 Savs interneta veikals

+ Tieša pārdošana gala klientam par 
mazumtirdzniecības cenu.

− Reklāmas un klientu piesaistes 
izmaksas; pārdošana nav garantēta.

Kā veidojas eksporta 
cena?

Orientējošs uzcenojums: izplatītājs +50–60%; mazumtirgotājs +100–150% (atsevišķos gadījumos līdz +200%). Atkarīgs no produkta un tirgus.

Vēlies izveidot savu eksporta pārdošanas plānu? Sazinies individuālai 
konsultācijai.

Instagram: Laura Sebre

laura.sebre@gmail.com
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