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letekmiga
uzstasanas

Parvért 90 sekunzu
veéstijumu finanséjuma




Laba uzstasanas bez jégpilnas runas =

O rié i n é IS iepa kOj u ms skaists “iepakojums” bez vértibas.
U n Vé I"ﬁgS Satu rs Jégpilna runa bez uzstaSanas prasmem =

vertigs saturs, kas neizskan lidz auditorijai.



Ko panemt "lidzi"

Tris ausis

Sarunas atvereji

PSIA ietvars
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Praktiski: runas
garums

Gatavosanas 30-36 h
Runas garums:
e Kodols: 90 sekundes

e Paplasinajums: 3—5 min (ar statistiku,
meérogosanu, riskiem/komandu)

e Javajag ar slaidiem: 8-10 min, laiks J&A




Ka veidojas pirmais
prieksstats — laika
[inija
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0-0.1s ACU MIRKLIS

Smadzenes izdara priedumu par
kompetenci/uzticamibu tikai no sejas un pozu
signaliem.

0-3 s IEEJA KADRA

Kermena valoda + mikroizteiksmes. Stabils solis,
atverti pleci, i1ss smaids, pauze pirms pirma teikuma.
Seit auditorija intuitivi “nolasa” droSumu un mieru.

3-30 s BUT VAI NEBUT

Pirmais teikums + balss tembrs/temps. Ja 30 sekunzu
laika neklUst skaidrs kas jus esat un ko darat,
uzmaniba kritas—investori “atsledzas”.

30-90s VERTIBAS TESTS
Atrs, jegpilns kopsavilkums: probléma - risinajums -
pieradijums (viens skaitlis/trakcija) > “kapéec tagad”.

90 s-2:30 min TURPINAJUMS VAI NE
ja pirmaja minuté izdevies ieintereset, Tev pieskirs vel
laiku detalam.



INVESTORU PERSPEKTIVA

— o o
Trls a USIS jeb Nodrosina finanséjumu méerogam (komanda, produktu attistiba,
° . kanali) un disciplinu (mérkposmi, parvaldiba)
ekosistemas

trijstaris

PARTNERU INTERESES

\ ‘ Dod piekluvi (mérkgrupai, datiem, telpam/kanaliem), kompetenci
(mentori, specialisti) un legitimitati (publiska iestade, korporacija,
NVO).

MEDIJU FOKUSS

Rada redzamibu un uzticibu, palidz iesaistit sabiedribu/klientus un
piesaistit papildu partnerus un finansejumu.
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Investoru perspektiva

5 skaitli, kas “pardod” socialo ideju

e Problemas lielums — cik liela ir sape tirgu (€/gada, skarto
cilveku skaits).

e Jusu rezultats/ietekme — izmeérams uzlabojums (piem., -35%
izmaksas / +20% sasniegts iznakums).

e Vienibas ekonomika — cena, pardoto precu/pakalpojumu
pasizmaksa (COGS), bruto pelnas marza.

e Klienta ieguSanas izmaksas (CAC) un atmaksasanas periods
(payback ménesos).

e |zaugsmes pieradijumi (traction) — klientu skaits,
‘ ikmenesa/ikgadejie atkartotie ienemumi, atkartoti pirkumi.



Investoru perspektiva

1SLAIDA / 1 MINUTES SECIBA (PIEMERS)

Problema (skaitlis) 2 Risinajums (1 teikums) -
letekmes raditajs (KPl) > Kas maksa & marza -
Izaugsmes pieradijumi (traction) > Prieksrociba -
Komanda - Investiciju pieprasijums (ask) +

Merkposmi (milestones).




Partneru intereses

5 skaitli, kas “pardod” partnerim

e Sashiedzamas meéerkgrupas apjoms (cilvéku/org. skaits,
parklajums %).

e Rezultats pret bazi (piem., -30% izmaksas vienam sanémeé&jam
/ +25% sasniegts iznakums).

e Partnera ieguldijums (stundas/meén., telpu izmaksas,
lidzfinanséjums) pret ieguvumu (ietaupitas € vai KPI
uzlabojums).

e Laiks lidz vertibai (no “start” lidz pirmajam KPI, piem., 4-6
nedélas) un SLA (pakalpojuma pieejamiba, reakcijas laiki).

e Redzamiba/PR (planotais sasniedzamais auditorijas lielums,
publikaciju skaits) vai sviras koeficients (1€ partnera
ieguldijuma - 3 € citu avotu piesaiste).




Partneru intereses

1SLAIDA / 1 MINUTES SECIBA PARTNERIM (PIEMERS)

Mandats & merkgrupa - Problema (skaitlis) 2 Risinajums (1 teikums)
-> Pieradijums (pirms—>péc) -

Ko ludzam no Jums (konkréti, merami) - Ko Jus sanemat
(KPI/PR/ietaupijums) -

Riski & ka tos sedzam - Laika linija + 3 merkposmi - Nakamais solis

(nodoma protokols/kalendara ielugums).




Mediju fokuss

Kas interese medijus

Parliecinoss stasts ar cilveku centra. Reals varonis, problema -
risinajums - rezultats.

Publikacijas vertiba: kas lasitajam noder/izraisa emociju/iedod jaunu
skatpunktu.

Jaunums un aktualitate: “kapeéc tiesi tagad?” (datumi, likumu mainas,
sezona, notikums).

Skaitli un pieradijumi: konkréti rezultati, dati, salidzinajumi (pirms/
PEC).

Konflikts/izmainas: parvaréta barjera, sistémisks skérslis,
parsteidzoss risinajums.

Vietejais skatpunkts: ka tas skar musu pilsétu/valsti/meérkauditoriju.

Vizualizejams saturs: foto/video, citeéjami teikumi, skaidras shémas.



Mediju fokuss

Ka pasniegt (pitch medijiem)
e Virsraksts (1 rinda): jauns, skaidrs, ar skaitli/rezultatu.
e levads (2-3 teikumi): problema (skaitlis) = ko izdarijat - ko tas nozime sabiedribai.
e Cilvekstasts (2 teikumi): iss varona portrets un parmainas (“pirms/ péec”).
e Citats (1teikums): lidera vai eksperta fraze, ko gribas ielikt raksta.

e Piedavajums zurnalistam: intervija, vizite uz notikumu, dati, foto/video.




Auditorijas
uzmanibas
iekarosana

Specigs runatajs iesaista auditoriju.




Ka iegut auditorijas
uzmanibu

PRAKTISKI




Vizuala ietekme
prezentacija

Pirms—péc vizuali + lieli skaitli = skaidra zina.

Tiri grafiki izcel svarigakos panakumu raditajus.




W Valodas
CLABITY | higiena
IMPACT |

COMMUNICATION Runa vienkarsi un kodoligi.

ON WITH f Nelieto Zargonu.
PROFIGINATION
RELECT L

FFFFF;

Veido isus teikumus.

Nosauc, kapéc rikoties vajag tiesi
tagad.




Sarunas atvereji

Piesaisti uzmanibu! Sagatavo auditoriju savam
stastam. Tev ir 30 sekundes!

lzmanto:

e datu Soku

e "dzivu" ainu

e uzdod interesantus jautajumus
¢ izmanto rekvizitus




PSIA karte—
4 teikumi 90
sekundem

PROBLEM (Problema)

“Latvija [merkgrupa] saskaras ar [sapju punkts +
skaitlis].”

SOLUTION (Risinajums)

“Meés [ko daram], lai [rezultats].”

IMPACT (letekme)

7

“Sogad: 1 skaitlis + 1 stasts (anonimizéts).

ASK (Aicinajums)

“Sodien lGdzam [€/resursu/kanalu], lai
[mérogs/ietekmes pieaugums].”

+ metafora (kas palidz palikt atmina)



Aicinajums

Aicinajumam rikoties jabut -

e parliecinoSam
e skaidram

e kodoligam

e jedarbigam

- virzot auditoriju uz nakamajiem
soliem partneribas vai finansejuma
piesaistes procesa.




Gataviba J&A

Sagatavo kodoligas atbildes uz tipiskiem
jautajumiem, lai tavs vestijums skanétu skaidri un
parliecinosi svarigakajos mirklos.




Apkopojums

e Sakam ar stastu. Jautajums nav ‘vai
stastit’, jautajums ir ‘ka stastit, lai durvis
atvértos’ nakamajam sarunam.

e Jus jau rikojaties — tagad runajiet ta, lai
finanséjums un partneri varétu jums
pievienoties.

e Nakamais solis: jusu stasts PSIA 4
teikumos + tris Ask versijas

(investors/partneris/sabiedriba).

e Skaidrs aicinajums: " — saksim Sodien!”




Ko panemt "lidzi"

Tris ausis - ka pielagoties
auditorijai

Sarunas atvereji - ka atvért
durvis nakamajam sarunam

PSIA ietvars - ietvars efektivai
90 sekunzu runai




Piesakies Seit, ja velies
sanemt prezentacijas
apkopojumu un papildus

iInformaciju

Ja klausitaji atceras
vienu teikumu,
parliecinies, ka
TAS IR TAVEJAIS




