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1. pielikums 
apspriedes noteikumiem

Iepirkums “SOCIĀLĀS EKONOMIKAS, TOSTARP SOCIĀLO UZŅĒMUMU, EKOSISTĒMAS NOSTIPRINĀŠANA 2026–2028”
Tehniskās specifikācijas melnraksts

1. Tabulā ir uzdevumi, kurus plānots iekļaut tehniskajā specifikācijā
2. Uzdevumi sakārtoti loģiskā, bet ne hronoloģiskā secībā
3. Pretendentiem būs jāapņemas izpildīt visus plānotos uzdevumus un finanšu piedāvājumā jānorāda kopējā summa
4. Pretendentam, ar kuru tiks noslēgts iepirkuma līgums (turpmāk – izpildītājs), līguma izpilde būs jāsāk ar pirmo uzdevumu, kas paredz aktivitāšu plāna sagatavošanu ar visiem paredzētajiem uzdevumiem, norādot to provizoriskos izpildes grafikus un izcenojumus
5. Pasūtītājs kontrolēs līguma izpildi un veiks apmaksu atbilstoši izpildītāja sagatavotajam un ar pasūtītāju saskaņotajam aktivitāšu plānam 
· līguma izpildes kontrole un darbu apmaksa tiks veikta gada ceturkšņu griezumā; avansa maksājumi nav paredzēti
· līguma izpildes gaitā pamatotos gadījumos, saskaņojot ar pasūtītāju, aktivitāšu plānu varēs precizēt 
Jautājumi tirgus dalībnieku apspriedei:
· Vai tabulā iekļautā informācija ir pietiekama, lai izpildītājs varētu sagatavot darbības plānu visam līguma izpildes periodam?
· Vai ir kādi pasākumi, kas ir novecojoši / nav aktuāli / nav piemēroti / nav izpildāmi?  Ar kādiem pasākumiem tos var aizstāt?
· Kas nav saprotams, par ko nav pietiekama informācija TS?
· Cik liela komanda un kādi speciālisti nepieciešami līguma izpildei (piemēram, projekta vadītājs, projekta koordinators, sabiedrisko attiecību speciālists)? 

	ID.
	Uzdevums
	Mērķa grupa
	Minimālās prasības 
(līguma izpildes laikā, ja nav norādīts citādi)
	Sagaidāmais rezultāts
	Izpildes pierādījumi (apliecinājums)
	Komentāri

	1 
	Izstrādāt sociālās ekonomikas (tostarp sociālās uzņēmējdarbības) aktivitāšu plānu


	Pasūtītājs un iesaistītās puses (plānošanas reģioni, pašvaldības u.c.)
	Izpildītājam jāizstrādā līgumā paredzēto aktivitāšu plāns visam līguma izpildes periodam, nodrošinot, ka: 
• Ir iekļautas visas zemāk minētās aktivitātes ar [vismaz] minimālām prasībām;
• aktivitātes ir saplānotas vienmērīgi visā līguma periodā;
• aktivitātes ir loģiski secīgas un savstarpēji papildinošas; 
• katra plānotā aktivitāte ir aktuāla mērķgrupai un atbilstoša izvirzītajam mērķim un plānotajam saturam;
• plānā ir norādīts laika grafiks, mērķa grupas, reģionālais tvērums un sagaidāmie rezultāti; 
• paredzēta iespēja aktualizēt aktivitāšu saturu, saglabājot vienmērīgu īstenošanu visā periodā.
	Izstrādāts un ar Pasūtītāju saskaņots vienots sociālās ekonomikas attīstības aktivitāšu plāns (mērķi, mērķa grupas, reģionālais dalījums, grafiks, komunikācija, rādītāji).
	Saskaņots aktivitāšu plāns (Word/PDF); saskaņošanas e-pasts/ protokols; aktivitāšu tāme atbilstoši plānam.
	

	2
	Organizēt Pasūtītāja tikšanās ar sociālās ekonomikas attīstībā ieinteresētajām organizācijām 
	Nevalstiskās organizācijas, valsts institūcijas, pašvaldības, plānošanas reģioni, augstākās izglītības iestādes u.c.
	Izpildītājam jāorganizē un jāvada Pasūtītāja tikšanās (t.sk. domnīcas, diskusijas vai citi formāti) ar ieinteresētajām pusēm (nevalstiskajām organizācijām, valsts institūcijām, pašvaldībām, plānošanas reģioniem, augstākās izglītības iestādēm u.c.), nodrošinot, ka: 
• pasākumi veicina sociālās ekonomikas iekļaušanu citu jomu plānošanas dokumentos un aktivitātēs;
• tiek popularizētas sociālās ekonomikas un sociālās uzņēmējdarbības idejas; 
• tiek veicināta starpsektoru sadarbība sociālās ekonomikas attīstībai; 
• tiek identificēta katras sociālās ekonomikas dalībnieku grupas (NVO, kooperatīvās sabiedrības, krājaizdevu sabiedrības, sociālie uzņēmumi) loma un potenciālais ieguldījums sabiedrības attīstībā;
• reģionos tiek identificētas personas un organizācijas, kas ir ieinteresētas iesaistīties sociālās ekonomikas platformas darbā.
Tikšanos skaits saskaņā ar aktivitāšu plānu.
 ieteicams – vismaz 3 pasākumi līguma periodā; vismaz 10 dalībnieki katrā pasākumā.
	Stiprināta sociālās ekonomikas atpazīstamība un integrācija dažādu nozaru plānošanā, kā arī identificētas ieinteresētās puses un potenciālie dalībnieki sociālās ekonomikas sadarbības  platformas darbībai.
	Pasākumu programmas un darba kārtības; dalībnieku saraksti; domnīcu/ diskusiju kopsavilkumi;  iesaistīto organizāciju un identificēto kontaktpersonu apkopojums; īsa atskaite par sasniegtajiem rezultātiem.
	Vēlams piesaistīt moderatoru – sociālās uzņēmējdarbības vai sociālās ekonomikas jomas ekspertu (piemēram, ar līdzīgu pasākumu pieredzi)

	3 
	Organizēt un vadīt pasākumus plānošanas reģionu darbiniekiem par sociālās ekonomikas, tostarp sociālās uzņēmējdarbības, veicināšanu un attīstību
	Pašvaldību darbinieki un amatpersonas (attīstība, sociālā joma, iepirkumi u.c.)
	Izpildītājam jāorganizē un jāvada divi semināri katrā plānošanas reģionā – Kurzemes, Rīgas, Vidzemes, Latgales un Zemgales plānošanas reģionā – (kopā – 10 semināri), nodrošinot, ka:
• Pirmajā seminārā iepazīstina ar sociālās ekonomikas plānu, sociālās ekonomikas būtību, sociālās ekonomikas dalībniekiem Latvijā un sociālās ekonomikas dalībnieku, t.sk. sociālo uzņēmumu, piesaisti pašvaldību funkciju pildīšanai; pašvaldībām tiek dots praktisks uzdevums zināšanu un pieejas piemērošanai; 
• Otrs seminārs (aptuveni pēc viena gada) kalpo zināšanu nostiprināšanai un pašvaldību izpratnes atkārtotai izvērtēšanai.
Semināros tiek veicināta praktiska pieeja sociālās ekosistēmas dalībnieku, tai skaitā sociālo uzņēmumu, piesaistei pašvaldību mērķu sasniegšanai.

Sasniedzamais rādītājs – vismaz 2 semināri katrā plānošanas reģionā; vismaz 15 dalībnieki katrā seminārā. Pa visiem plānošanas reģioniem kopā – 10 semināri.
	Pašvaldību darbinieki ieguvuši un nostiprinājuši praktisku izpratni par sociālo ekonomiku, tiesisko regulējumu, sadarbību ar sociālajiem uzņēmumiem un labās prakses piemēriem.
	Programma; prezentācijas; dalībnieku saraksts (vārds, institūcija, paraksts/reģistrācija); uzdevuma apraksts un kopsavilkums par rezultātiem;  īsa atskaite par otrajā seminārā konstatēto izpratnes līmeni; foto.
	Piesaistīts vismaz 1 lektors/treneris ar pieredzi semināru vadīšanā pašvaldību auditorijai.

	4
	Organizēt reģionālus pasākumus par sociāli atbildīgiem publiskajiem iepirkumiem 
	Pašvaldību darbinieki, uzņēmēji un sociālie uzņēmumi
	Izpildītājam jāorganizē un jāvada reģionāli pasākumi visos plānošanas reģionos par sociāli atbildīgiem publiskajiem iepirkumiem, nodrošinot, ka:
• pasākumos sniegta praktiska informācija par sociāli atbildīgu iepirkumu nozīmi un piemērošanu pašvaldību darbā;
• pasākumi ir vērsti uz sociālo uzņēmumu iesaistes veicināšanu publiskajos iepirkumos;
• saturs pielāgots plānošanas reģionu un pašvaldību vajadzībām; 
• pasākumos tiek izmantoti praktiski piemēri un labā prakse. 
Reģionālo pasākumu skaits saskaņā ar aktivitāšu plānu. 

Sasniedzamais rādītājs: vismaz 1 pasākums katrā plānošanas reģionā; vismaz 20 dalībnieki katrā pasākumā. Pa visiem plānošanas reģioniem kopā – 10 pasākumi.
	Dalībnieki izprot sociāli atbildīgu publisko iepirkumu principus un piemērošanas iespējas pašvaldībās.
	Programma; prezentācijas/uzdevumi; dalībnieku saraksts; foto vai cits norises apliecinājums; atskaite ar secinājumiem.
	Piesaistīts IUB pārstāvis vai cita persona, kura ir  vadījusi šādus seminārus 

	5

	Organizēt un vadīt sabiedrības informēšanas pasākumu ciklu  par sociālo uzņēmējdarbību “Ciemos pie sociālajiem uzņēmumiem” 
	Sociālie uzņēmumi, valsts vai pašvaldību, vai reģionālie pārstāvji, jaunieši, citas ieinteresētās puses
	Izpildītājam jāizstrādā un jāsaskaņo ar Pasūtītāju sabiedrības informēšanas pasākumu cikla “Ciemos pie sociālajiem uzņēmumiem” koncepcija un programma, kā arī tās jāīsteno, nodrošinot, ka: 
• sadarbībā ar sociālajiem uzņēmumiem (kompensējot sociālajam uzņēmumam pasākuma rīkošanas un kafijas pauzes izmaksas ) tiek noorganizētas vismaz 10 vizītes sociālajos uzņēmumos, t.sk. izvēloties skolēnu interesēm atbilstošus uzņēmumus, nodrošinot, ka vizītēs kopā piedalās vismaz 100 apmeklētāji, t.sk. vismaz 10 skolēni;
• nodrošināta katras pasākuma publicitāte vairākos komunikācijas kanālos (mediji, sociālie tīkli u.c.);
• tiek sagatavoti 24 videosižeti (katrs vismaz 60 sek.) par sociālajiem uzņēmumiem (vidēji 8 gadā);
• sagatavotas vismaz 10 intervijas/publikācijas, publicējot katru vismaz 2 kanālos;
• nodrošināts tehniskais atbalsts pasākumu norisei (skaņa, vizuālā identitāte, atsauce uz LM ASU projektu u.c.).

Lai nodrošinātu  publicitāti iespējami lielākam skaitam sociālo uzņēmumu, katru sociālo uzņēmumu vēlams iesaistīt vienā komunikācijas aktivitātē (piemēram, veido reklāmas video, sagatavo rakstu, apmeklē klātienē vai citu).
	Paaugstināta sabiedrības informētība un izpratne par sociālo uzņēmējdarbību, nodrošinot tiešu iepazīšanos ar sociālo uzņēmumu darbību, produktiem un pakalpojumiem. Ilgtermiņā veicināta sabiedrības attieksmes un izpratnes maiņa, radot pamatu sociālās uzņēmējdarbības attīstībai un sabiedrības iesaistei sociālajā ekonomikā.
	Saskaņota pasākumu cikla koncepcija un programma;  vizīšu programmas un dalībnieku saraksti;  pasākumu atskaites (apraksts, foto, apmeklētāju skaits);  publicitātes pierādījumi (saites, ekrānbildes, publikācijas); sagatavotie videosižeti (faili/saites); interviju un publikāciju apkopojums.
	Ieteicams  plānošanā piesaistīt sabiedrisko attiecību speciālistu (ja nav komandā), pasākumos iesaistīt sabiedrībā pazīstamas personības.
Kopā (pasākumos, sižetos un publikācijās) nodrošināta publicitāte ≈40 sociālajiem uzņēmumiem

	6
	Apmācību programma “Sociālo uzņēmēju skola” 
	Fiziskas personas, kas plāno uzsākt sociālo uzņēmējdarbību
	Izpildītājam jāizstrādā un jāīsteno apmācību programma “Sociālo uzņēmēju skola”, kas sastāv no deviņiem mācību moduļiem un paredzēta fiziskām personām, kuras plāno uzsākt sociālo uzņēmējdarbību. Izpildītājs nodrošina, ka: 
• programmas ietvaros tiek īstenoti 9 mācību moduļi/pasākumi;
• katru mācību moduli apmeklē vismaz 15 dalībnieki;
• mācību moduļu kopums saturiski aptver sociālās uzņēmējdarbības pamatprincipus, uzņēmējdarbības uzsākšanu, sociālās ietekmes radīšanu un mērīšanu un ilgtspēju. Katram modulim ir izstrādāti arī praktiskie piemēri un mācību uzdevumi;
• apmācību programmas, t.sk. mācību moduļu, saturs, formāts un laika grafiks tiek iepriekš saskaņots ar Pasūtītāju.

Sasniedzamais rādītājs: 9 apmācību pasākumi, katrā pasākumā piedalās ne mazāk kā 15 dalībnieki.

Pretendents iekļauj piedāvājumā apmācību programmas īstenošanas aprakstu, tostarp ir norādīti programmas mērķi,  mērķa grupa, kopējais mācību apjoms, mācību forma (klātienē, attālināti, hibrīdformā), aprakstīta programmas struktūra (tostarp apmācību moduļi) un sasniedzamie rezultāti kopumā. 
	Dalībnieki ieguvuši zināšanas un praktisku izpratni par sociālās uzņēmējdarbības uzsākšanu un veikšanu, radot priekšnoteikumus jaunu sociālo uzņēmumu izveidei.

	Apmācību programmas apraksts un apmācību moduļiem laika grafiks; dalībnieku saraksti; mācību materiāli un prezentācijas; dalībnieku atgriezeniskā saite un noslēguma atskaite.
	Piesaistīti: augstskolu lektori, jomas eksperti, biznesa eksperti, praktiķi

	7
	Organizēt un vadīt tiešsaistes seminārus, lekcijas un darbnīcas par sociālo uzņēmējdarbību un pilsonisko līdzdalību
	Sociālās uzņēmējdarbības uzsācēji, sabiedrība kopumā, t.sk. jaunieši vecumā 15–30 gadi.
	Izpildītājam jāorganizē un jāvada tiešsaistes pasākumu cikls (semināri, lekcijas, darbnīcas), t.sk. jauniešiem vecumā 15–30 gadi. Izpildītājs nodrošina vismaz 4 pasākumu organizēšanu un vadīšanu:
• viens pasākums, kurā sniegta informācija par brīvprātīgā darba iespējām sociālajos uzņēmumos. Piemēram,  seminārs ar jauniešu pieredzes stāstiem  vai diskusija ar NVO; 
•  ne mazāk kā 2 lekcijas. Piem., viena no lekcijām  par emociju apzināšanu, to ietekmi uz lēmumiem un doti praktiski vingrinājumi emocionālās inteliģences attīstīšanai;
 • ne mazāk kā 2 darbnīcas. Piem., viena no darbnīcām par stresa mazināšanu un laika plānošanu, ietverot relaksācijas un elpošanas tehnikas, produktivitātes un līdzsvara stratēģijas;
• viens pasākums, kurā skaidrota sociālās uzņēmējdarbības būtība un sabiedrības, t.sk. jauniešu, iespējamā loma tajā.

Katrā pasākumā ir paredzēta pa interaktīvai aktivitātei.
Ja kāds no pasākumiem ir tiešsaistē, pasākuma ieraksts ir publiski pieejams.

Sasniedzamais rādītājs: ne mazāk kā 4 tiešsaistes pasākumi. 
	Sabiedrība, t.sk. jaunieši, ieguvuši izpratni par sociālās uzņēmējdarbības būtību un savu iespējamo lomu tajā; uzlabotas emocionālās un stresa vadības prasmes; veicināta spēja rīkoties nenoteiktības apstākļos un motivācija iesaistīties sabiedriski nozīmīgās iniciatīvās.
	Pasākumu programmas;  dalībnieku statistika (t.sk. jauniešu skaits);  publiski pieejami pasākumu ieraksti (saites);  prezentācijas un metodiskie materiāli;  īsa atskaite par katru pasākumu.
	Harizmātiskas personības: 
- kuras ir saistītas ar sociālās ekonomikas tēmu, 
- kurām jaunieši seko. 
Pasākumi ir interaktīvi.

	8
	Tematiskas sabiedrības iesaistes kampaņas / pasākuma “Labo darbu nedēļa – Sociālais impaktors” izstrāde un īstenošana


	Vietējās kopienas, iedzīvotāju iniciatīvu grupas, jaunieši, NVO

	Izpildītājam jāizstrādā un jāīsteno divas tematiskas sabiedrības iesaistes kampaņas/pasākumi “Labo darbu nedēļa – Sociālais impaktors”. Katrai kampaņai Izpildītājs  nodrošina, ka:
Pretendentam jāizstrādā un jāīsteno divas tematiskas sabiedrības iesaistes kampaņas/pasākumi “Labo darbu nedēļa – Sociālais impaktors”.
- Piedāvājumā pretendents:
• iesniedz radošo koncepciju (kampaņas ideja, mērķi, mērķa grupas, iesaistes mehānisms, iesaistes veicināšana, komunikācijas pieeja).
- Līguma darbības laikā izpildītājs:
• pirms katras kampaņas izstrādā atlases konkursa nolikumu, izskata un vērtē iesniegtās idejas un lemj par atbalsta piešķiršanu apstiprināto ideju īstenošanai;
• katras Labo darbu nedēļas ietvaros īsteno kopienu aktivitātes ar izmērāmu sociālo ietekmi;
• katrai kampaņai, t.sk. tajā notiekošiem pasākumiem, nodrošina publicitāti un komunikāciju. 

Sasniedzamais rādītājs: 2 atlases konkursi un 2 pasākumi "Labo darbu nedēļa".

Pretendents iekļauj piedāvājumā radošo koncepciju, aprakstot kampaņas ideju, norādot mērķi, mērķa grupas, iesaistes mehānismu un veicināšanu, komunikācijas pieeju).
	Veicināta sabiedrības līdzdalība sociālajā ekonomikā, īstenotas kopienu iniciatīvas ar izmērāmu sociālo ietekmi un stiprināta izpratne par sociālās uzņēmējdarbības nozīmi sabiedrībā.
Īstenotas kopienas aktivitātes ar izmērāmu sociālu ietekmi; palielināta līdzdalība sociālajā ekonomikā. Izstrādāts nolikums; organizēta ideju iesniegšana un vērtēšana; nodrošināts atbalsts ideju īstenošanai un uzraudzībai.
	Kampaņai/pasākumam:  kampaņas plāns un radošā koncepcija (no pieteikuma);  aktivitāšu apraksti;  foto/video materiāli;  dalībnieku uzskaite;  kopsavilkuma atskaite. 
Konkursam: nolikums;  uzsaukuma publikācijas;  pieteikumu reģistrs;  vērtēšanas protokoli;  ideju īstenošanas atskaites;  rezultātu publicitātes pierādījumi.
	Izpildītājs var piedāvāt alternatīvu kampaņas nosaukumu. 

	9
	Tīklošanās/ saliedēšanās pasākumi sociālās ekonomikas dalībniekiem 
	Sociālie uzņēmumi un citi sociālās ekonomikas dalībnieki
	Izpildītājam jāorganizē un klātienē jāvada tīklošanās (saliedēšanās) pasākumi sociālajiem uzņēmumiem un sociālās ekonomikas dalībniekiem, nodrošinot, ka:
 • pasākumi veicina sociālās ekonomikas dalībnieku pieredzes un informācijas apmaiņu; 
• pasākumi tiek organizēti Latvijas reģionu vai nozaru griezumā.
Sasniedzamais rādītājs: 10 pasākumi; vismaz 15 faktiskie dalībnieki katrā pasākumā.  

Piedāvājumā pretendents sniedz detalizētāku aprakstu par tīklošanās pasākumu formātu, mērķa grupām un galveno tēmu.
	Stiprināta sociālo uzņēmumu savstarpējā sadarbība, zināšanu un pieredzes apmaiņa, kā arī veidotas jaunas sadarbības iespējas sociālās ekonomikas attīstībai Latvijā.
Zināšanu apmaiņa un sadarbība starp sociālās ekonomikas dalībniekiem reģionu/nozaru griezumā  
	Pasākumu programmas un apraksti; dalībnieku saraksti; īsi pasākumu kopsavilkumi; foto vai citi norises pierādījumi;  īsa atskaite par sasniegto, kopsavilkums ar sadarbības idejām/kontaktu apmaiņu.
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	Organizēt diasporai paredzētu informatīvu/ tīklošanās pasākumu

	Diasporas pārstāvji, Latvijas organizācijas ārvalstīs, potenciālie sociālās ekonomikas atbalstītāji
	Izpildītājam jāorganizē diasporai veltīts viens informatīvs vai tīklošanās pasākums ar ne mazāk kā 20 dalībnieku faktisku dalību, nodrošinot, ka: 
• pasākums noris tiešsaistē vai klātienē;
·  pasākuma organizēšanā ir piesaistīts diasporas pārstāvis vai  eksperts darbā ar diasporu/diasporas jautājumu eksperts; 

• pasākumā sniegta informācija par sociālās ekonomikas un sociālās uzņēmējdarbības iespējām Latvijā, t.sk. iesaistes veidiem;
• pasākumā  tiek noskaidrotas diasporas intereses un potenciālās iesaistes formas sociālajā ekonomikā. 
Pasākuma saturs un forma iepriekš tiek saskaņota ar Pasūtītāju.

Sasniedzamais rādītājs: viens pasākums ar ne mazāk kā 20 dalībniekiem.
	Diasporas auditorija informēta par sociālās ekonomikas iespējām Latvijā, identificētas diasporas intereses un potenciālie iesaistes virzieni sociālās ekonomikas ekosistēmā.

	Pasākuma programma un apraksts;  dalībnieku uzskaite;  piesaistītā diasporas pārstāvja/diasporas jautājumu eksperta apliecinājums; klātienes pasākuma foto vai tiešsaistes pasākuma ieraksts; kopsavilkuma atskaite ar secinājumiem par diasporas interesēm.
	Organizēšanā piesaistīts diasporas pārstāvis vai  eksperts darbā ar diasporu/ diasporas jautājumu eksperts.
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	Organizēt  sociālajiem uzņēmumiem tīklošanās/biznesa tikšanās ar uzņēmējiem 
	Uzņēmēji, potenciālie sociālie uzņēmēji, sociālie uzņēmumi
	Izpildītājam klātienē jāorganizē pieci tīklošanās pasākumi/biznesa tikšanās, iesaistot uzņēmējus, potenciālos sociālos uzņēmējus un sociālos uzņēmumus, nodrošinot, ka: 
• vismaz 10 dalībnieki faktiski piedalās katrā pasākumā;
• pasākumi veicina uzņēmēju izpratni par sociālo ekonomiku un sociālo uzņēmumu radīto sociālo ietekmi;
• pasākumu saturs vērsts uz sadarbības iespējām starp biznesa sektoru un sociālajiem uzņēmumiem;
Pasākumu programma un norise iepriekš tiek saskaņota ar Pasūtītāju.

Sasniedzamais rādītājs: 5 pasākumi, katrā pasākumā piedalās ne mazāk kā 10 dalībnieki.
	Veicināta biznesa sektora izpratne par sociālo ekonomiku un sociālo uzņēmumu radīto sociālo ietekmi, kā arī rosināta sadarbība starp uzņēmējiem un sociālajiem uzņēmumiem.


	Pasākumu programmas; 
dalībnieku saraksti; 
foto no pasākumiem; 
īss rezultātu un secinājumu kopsavilkums.

	Iesaistīti uzņēmēji, kuri ir ieinteresēti sadarbībā ar sociālajiem uzņēmumiem.
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	Organizēt informatīvu pasākumu investoriem

	Investori, finanšu nozares pārstāvji, sociālie uzņēmumi
	Izpildītājam jāorganizē informatīvs pasākums investoriem, nodrošinot, ka:
• īstenots 1 pasākums (tiešsaistē vai klātienē ar ne mazāk kā 10 dalībnieku dalību).
• pasākumā sniegta informācija par sociālās uzņēmējdarbības finansēšanas iespējām, investīciju instrumentiem un atbalsta mehānismiem; 
• pasākuma saturs ietver sociālās uzņēmējdarbības sektora aktualitātes, potenciālu un sociālās ietekmes aspektus; 
• pasākuma saturs un forma ir iepriekš tiek saskaņota ar Pasūtītāju.

Sasniedzamais rādītājs: 1 pasākums ar ne mazāk kā 10 dalībniekiem.
	Investori informēti par  sociālas ekonomikas konceptu un nozīmi, aktualitātēm sociālās uzņēmējdarbības jomā,  finansēšanas iespējām sociālajos uzņēmumos. 
	Pasākuma programma un apraksts; 
dalībnieku uzskaite; prezentācijas un izmantotie multivides materiāli; 
klātienes pasākuma fotogrāfijas vai tiešsaistes pasākuma ieraksts;
kopsavilkuma atskaite par pasākumu.
	Iesaistīti investori, kuri ir ieinteresēti sadarbībā ar sociālajiem uzņēmumiem.
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	Ideju akseleratora programmas īstenošana 
	Sociālās uzņēmējdarbības uzsācēji / ideju autori
	Izpildītājam jāīsteno divas ideju akseleratora programmas personām, kas plāno uzsākt sociālo uzņēmējdarbību. Izpildītājs nodrošina, ka: 
• izveidota un īstenota strukturēta ideju akseleratora programma; 
 • programmas ietvaros tiek nodrošinātas mācības, praktiskas darbnīcas un konsultatīvs atbalsts sociālās uzņēmējdarbības ideju attīstīšanai;
 • akseleratora saturs ietver sociālās uzņēmējdarbības pamatprincipus, biznesa modeļa veidošanu, sociālās ietekmes jautājumus un ilgtspējas aspektus; 
• programmas saturs, metodika un norises grafiks ir saskaņoti ar Pasūtītāju; 

Sasniedzamais rādītājs: 2 akseleratori (jeb sasaukumi); katrā  sasaukumā vismaz 10 absolventi.

Piedāvājumā pretendents ir aprakstījis akseleratora programmas struktūru, plānotās aktivitātes, mērķa grupu un sasniedzamos rezultātus.
	Veicināta jaunu un inovatīvu sociālās uzņēmējdarbības ideju attīstība un sagatavoti dalībnieki turpmākai sociālo uzņēmumu izveidei un izaugsmei.


	Akseleratora programmas apraksts un plānoto aktivitāšu laika grafiks; akseleratora dalībnieku saraksti; mācībās, darbnīcās un konsultācijās izmantotie materiāli; atskaite par akseleratora norisi un sasniegtajiem rezultātiem.
nodarbību grafiki; absolventu apliecinājumi/ sertifikāti; noslēguma atskaite.
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	Sociālo uzņēmumu inkubatora programmas īstenošana 
	Esošie sociālie uzņēmumi
	Izpildītājam jāizveido un jāīsteno divi sociālo uzņēmumu inkubatori. Izpildītājs nodrošina, ka: 
• inkubatora programma ir vērsta  uz sociālo uzņēmumu kapacitātes stiprināšanu un ilgtspējīgu attīstību; 
• inkubatora programmas īstenošana notiek saskaņā ar sociālās ekonomikas attīstības mērķiem;
• inkubatora dalībniekiem (sociālajiem uzņēmumiem)  tiek nodrošināts strukturēts atbalsts, piemēram, mācības, individuālas vai grupu konsultācijas, mentorings, pieredzes apmaiņa; 
Inkubatora programmas saturs, plānoto aktivitāšu formāts un  laika grafiks tiek saskaņots ar Pasūtītāju. 
 Sasniedzamais rādītājs: 2 inkubatori (jeb sasaukumi); katrā sasaukumā vismaz 5 absolvējuši sociālie uzņēmumi.

Piedāvājumā pretendents ir aprakstījis inkubatora programmas struktūru, plānotās aktivitātes, mērķa grupu un sasniedzamos rezultātus.
	Stiprināta sociālo uzņēmumu kapacitāte, nodrošinot praktisku atbalstu sociālo uzņēmumu izaugsmei un ilgtspējīgai darbībai sociālās ekonomikas ekosistēmā.



	Inkubatora programmas apraksts un plānoto aktivitāšu laika grafiks; inkubatora dalībnieku saraksti; mācībās un konsultācijās izmantotie materiāli; atskaite par inkubatora norisi un sasniegtajiem rezultātiem.


	

	Uzdevumi, kas nav jāiekļauj sociālās ekonomikas aktivitāšu plānā (laika grafikā). Tiem jāparedz finansējums un tie tiks izpildīti, saskaņojot ar pasūtītāju
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	Sagatavot un izplatīt infografikas par sociālo ekonomiku
	Sabiedrība, pašvaldības, uzņēmēji
	Izpildītājam jāsagatavo ne mazāk kā piecas aktuālas, vizuāli pievilcīgas un saturiski precīzas infografikas par sociālo ekonomiku. Izpildītājs nodrošina, ka infografikas: 
 •  ir piemērotas publicēšanai Labklājības ministrijas mājaslapā un sociālajos tīklos;
 • saturs pielāgots dažādām auditorijām (sabiedrībai, plānošanas reģioniem, pašvaldībām, sociālajiem uzņēmumiem u.c.);
 • tematiku veido, piemēram: 
– atbalsta iespējas sociālajiem uzņēmumiem; 
– sociālās uzņēmējdarbības nozīme un radītā sociālā ietekme sabiedrībā; 
–  sociālās ekonomikas dalībnieki un darbības jomas Latvijā, sociālās ekonomikas nozīme valsts sabiedriskajā un ekonomiskajā dzīvē, tostarp nodarbinātības un sociālās iekļaušanas veicināšanā;
– pašvaldību sadarbības iespējas; 
– VSAOI valsts atbalsts sociālajiem uzņēmumiem; 
Infografiku saturs un vizuālais noformējums tiek saskaņots ar Pasūtītāju.

Sasniedzamais rādītājs: vismaz 5 digitālas infografikas.
	Viegli uztverama informācija par sociālo ekonomiku, kas veicina mērķauditorijas (sabiedrības, pašvaldību un citu) izpratni par sociālās uzņēmējdarbības un sociālās ekonomikas nozīmi un iespējām.

Izstrādāti vizuāli dažādi un saturiski precīzi materiāli.
	• Saskaņotas infografiku datnes (digitālā formātā). 
• Saites uz publicētajām infografikām  vai ekrānbildes no mājaslapas un sociālajiem tīkliem. 
• Īss kopsavilkums/ atskaite par infografiku mērķauditoriju, inforgrafiku izplatīsanu un lejuplādēšanu.

Gala faili (PNG/PDF).
	Plānā var nenorādīt grafiku. Tiek gatavotas saskaņojot ar pasūtītāju.
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	Kataloga www.socuznemumi.lv aktualizēšana un pilnveide + prezentācija 
	Pašvaldības, uzņēmēji, sabiedrība, sociālie uzņēmumi
	Izpildītājam jānodrošina sociālo uzņēmumu kataloga www.socuznemumi.lv  aktualizēšana un pilnveide, nodrošinot, ka: 
• katalogā ir aktualizēta informācija par sociālajiem uzņēmumiem, to darbību, piedāvātajiem produktiem un pakalpojumiem; 
• veikti uzlabojumi kataloga lietojamībā un pieejamībā (struktūra, meklējamība, lietotāja pieredze); 
• katalogs ir pielāgots praktiskai izmantošanai un sadarbībai starp sociālajiem uzņēmumiem, pašvaldībām, partneriem u.c.;
• katalogs tiek prezentēts mērķauditorijai (piem., klātienes pasākumā, tiešsaistes aktivitātē vai izmantojot citu veidu pilnveidotā kataloga publicitātei); 
Izmaiņas un uzlabojumi sociālo uzņēmumu katalogā tiek saskaņoti ar Pasūtītāju.


	Aktualizēts un pilnveidots sociālo uzņēmumu katalogs ar uzlabotu lietojamību, kas veicina kataloga  izmantošanu sociālās ekonomikas dalībnieku vajadzībām, tostarp iespējamas sadarbības veidošanai.

	• Saite uz aktualizēto katalogu; 
• uzlabojumu apraksts (funkcionalitāte, lietojamība);
 • atjaunoto vai aktualizēto ierakstu saraksts;
• jauno ierakstu saraksts;
• prezentācijas vai multivides materiāli (audio, video) vai cits pierādījums (reklāmas pasākuma programma un dalībnieku saraksts, pasākuma fotogrāfijas, saites uz reklāmas pasākumu);
• īsa atskaite par kataloga izmantošanu pēc tā pilnveidošanas.

	Izpildītājam tiks nodota pieeja esošajam katalogam
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	Projekta administrēšanas izmaksas
	
	
	
	
	



24.04.2026
